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DECISAO DE NAO OPOSICAO
DO CONSELHO DA AUTORIDADE DA CONCORRENCIA
CCENT. 75/2007: SUGAL / TOMGAL

| - INTRODUCAO

Em 12 de Novembro de 2007, foi notificada a Autoridade da Concorréncia, nos termos
dos artigos 9.° e 31.° da Lei n.° 18/2003, de 11 de Junho (doravante “Lei da
Concorréncia), uma operacao de concentracdo (doravante “Operacao’), que consiste na
fusdo por incorporacdo entre as empresas SUGAL - Alimentos, S.A. (doravante
“SUGAL”) e a TOMGAL - Industrias de Alimentagdo, S.A. (doravante “TOMGAL").

A operag&o notificada configura uma concentragdo de empresas na acepcdo da alinea a)
do n.° 1 do artigo 8.° da Lei da Concorréncia, conjugada com a alinea a) do n.° 3 do
mesmo artigo, e esta sujeita a obrigatoriedade de notificacdo prévia, por preencher a

condigdo enunciada na alinea a) do n°.1 do artigo 9.°, do mesmo diploma legal.

Il - AS PARTES
Sociedade incorporante - SUGAL
A SUGAL é uma sociedade andénima que iniciou a sua actividade em 1957, detida
integralmente pelo grupo SOGEPOC, que se dedica a producdo e comercializa¢do de
concentrado de tomate.
Ja 0 grupo SOGEPOC desenvolve, através das sociedades suas participadas, um

conjunto de actividades de exploracéo agricola e pecuéria, de transformacdo de tomate,

producdo e comercializagdo de conservas e outros produtos alimentares.

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 1
como confidencial.
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5. Os volumes de negdécios da empresa SUGAL e do grupo SOGEPOC, calculados nos

termos do n.° 4 do artigo 10.° da Lei n.° 18/2003, de 11 de Junho, foram os seguintes:

Tabela 1: Volumes de negécios da empresa SUGAL

2004 2005 2006

Portugal [0-150]M [0-150]M [0-150]M
EEE [<250]M [<250]M [<250]M
Mundial [<2500]M [<2500]M [<2500]M
Fonte: Notificante.
Tabela 2: Volumes de negécios do Grupo SOGEPOC!

2004 2005 2006
Portugal [2-150]M [2-150]M [2-150]M
EEE [<250]M [<250]M [<250]M
Mundial [<2500]M [<2500]M [<2500]M

Fonte: Notificante.

2.2. Sociedade incorporada - TOMGAL

6. A TOMGAL é uma sociedade anénima constituida em 5 de Marco de 2007, controlada
conjuntamente pelo grupo SOGEPOC e pelo Senhor Pedro Maria da Costa de Sousa
Macedo, que se dedica, directamente ou através das suas participadas, a producdo e
comercializacdo de produtos alimentares, bem como ao desenvolvimento de actividades

agricolas.

! Corresponde ao volume de negécios consolidado do grupo SOGEPOC (incluindo a SUGAL), ndo incluindo os
volumes de negdcios das sociedades IDAL e CIFO, atento o facto destas terem passado a pertencer ao grupo
SOGEPOC apenas em 2007.

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 2
como confidencial.
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Refira-se ainda que, desde a sua constituicdo, a TOMGAL adquiriu a totalidade do
capital social da empresa Industrias de Alimentacdo Idal, S.A. (doravante “IDAL”), a
qual se dedica a producdo e comercializacdo de concentrado de tomate, produtos
derivados de tomate para cozinhar (polpa de tomate, tomate pelado, tomate em pedacos

e pasta de tomate), e molhos pré-preparados.

Ademais, a IDAL detém uma participagdo de 100% no capital da CIFO Sociedade de
Fomento Agricola, Lda. (doravante “CIFQO”), empresa que se dedica a venda de
sementes de tomate para uso industrial®, e uma participacio de 51% no capital social da
sociedade Caterplus — Comercializacdo e Distribuicdo de Produtos de Consumo, Lda.
(doravante “CATERPLUS”), correspondendo esta, segundo a notificante, a uma mera
participacdo financeira, ja que o controlo de facto da referida sociedade ¢é exercido pelo

sociedade Jerénimo Martins — Distribuicdo de Produtos de Consumo, Lda®.

Os volumes de negdécios da TOMGAL, calculados nos termos do artigo 10.° da Lei n.°

18/2003, de 11 de Junho, foram os seguintes:

Tabela 3: Volumes de negécios da TOMGAL*

2004 2005 2006
Portugal [2-150]M [2-150]M [2-150]M
EEE [<250]M [<250]M [<250]M
Mundial [<2500]M [<2500]M [<2500]M

Fonte: Notificante.

2 A CIFO é actualmente [distribuidora]. Esta empresa dedica-se ainda & produgéo prépria de tomate e de outros
produtos horticolas em campos de ensaio varietais de tomate, actividade que representa menos de [residual] % da
producéo total de tomate em Portugal, sendo desenvolvida apenas como forma de ensaio de novas variedades de

sementes.

® A CATERPLUS comercializa produtos de food service, tendo, como clientes, o sector do Cash & Carry e o
canal HORECA (Hotéis, Restaurantes e Cafés).

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 3

como confidencial.
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I11 - NATUREZA DA OPERACAO

10. Segundo a Notificante, a operacdo projectada consiste numa fusdo por incorporacdo
entre as sociedades SUGAL e TOMGAL, nos termos do artigo 97°, n.° 4, alinea a), do
Codigo das Sociedades Comerciais, sendo a SUGAL e a TOMGAL as sociedades

incorporante e incorporada, respectivamente.

11. Sendo a SUGAL integralmente detida pelo grupo SOGEPOC e a TOMGAL detida em
[...] % por Pedro Maria da Costa de Sousa Macedo e em [...]% pelo grupo SOGEPOC,
a SUGAL passara, ap6s a implementacdo da fusdo projectada, a ser controlada
conjuntamente pelo grupo SOGEPOC e pelo Senhor Pedro Maria da Costa de Sousa
Macedo.

12. A operacdo notificada configura uma concentracdo de empresas na acepg¢ao da alinea a)
do n.° 1 do artigo 8.° da Lei da Concorréncia, conjugada com a alinea a) do n.° 3 do
mesmo artigo, tendo sido notificada por cumprir 0s pressupostos de notificacdo prévia
dispostos no n.° 1 da alinea a) do artigo 9.° da Lei da Concorréncia.

V - MERCADO RELEVANTE
51  Mercado do Produto Relevante
13. A Notificante considera, para efeitos da presente operacdo de concentracdo, e atento as

actividades desenvolvidas pela empresa envolvidas, que os mercados do produto

relevante correspondem ao (i) mercado da producdo e comercializagcdo de concentrado

* No presente contexto, e tendo em conta que a TOMGAL foi constituida em 5 de Marco de 2007, os valores
indicados referem-se aos volumes de negdcios da IDAL e da CIFO, sociedades que actualmente sdo participadas

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 4
como confidencial.
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de tomate, (ii) mercados da producdo e comercializacdo de produtos de tomate
(segmentado em diversos mercados em funcdo do tipo de produto® e do tipo de
cliente/canal de comercializagdo®), e ao (iii) mercado da venda de sementes de tomate

para uso industrial.

De facto, a TOMGAL, através da sua participada IDAL, produz concentrado de tomate e
produtos de tomate (ketchup, produtos derivados de tomate para cozinhar e molhos pré-
preparados). Ademais, a IDAL, através da sua participada CIFO, dedica-se a
comercializacdo de sementes de tomate para uso industrial, na sua qualidade de
[distribuidor].

Ja a SUGAL produz e comercializa apenas concentrado de tomate.

Importa, desde ja, notar que alguns dos produtos de tomate sdo produzidos a partir de
concentrado de tomate, pelo que existe uma relagdo vertical entre os mercados
identificados pela Notificante, designadamente entre a producdo e comercializagdo de

concentrado de tomate e a producédo e comercializacdo de produtos derivados de tomate.

Ou seja, o concentrado de tomate corresponde ao que a notificante denomina de primeira
transformacao do tomate. J& os produtos derivados de tomate, produzidos com base no
concentrado de tomate, correspondem ao que a notificante denomina de segunda

transformacdo do tomate.

A notificante defende que a producdo e comercializacdo de concentrado de tomate

corresponde a um mercado do produto relevante, o que, alegadamente, resulta da pratica

da TOMGAL.

® A este nivel, a notificante segmentou 0 mercado em producéo e comercializacéo de (i) ketchup, (ii) produtos
derivados de tomate para cozinhar (polpa de tomate, tomate pelado, tomate em pedacos e pasta de tomate), e (iii)
0s molhos pré-preparados.

® A este nivel, a notificante considerou a comercializago de produtos de tomate junto do sector de retalho e junto
do sector de Catering (ou food service sector).

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 5
como confidencial.
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deciséria da AdC, em particular na sua decisdo de 3 de Maio de 2007 adoptada no
ambito do processo Ccent. 23/2007 — TOMGAL / IDAL.

Face ao exposto, e atendendo aos argumentos utilizados pela AdC no processo referido
no ponto anterior’, a AdC considera que a producdo e comercializagdo de concentrado de

tomate corresponde a um mercado relevante, no &mbito do presente procedimento.

Ja relativamente aos produtos de tomate, a notificante apresentou dois tipos de
segmentacdo desta actividade, uma em termos do tipo de cliente e/ou canal de
comercializacédo utilizado (i.e., retalho ou food service), e outra em funcdo do tipo de
produto em causa (i.e., ketchup, produtos derivados de tomate para cozinhar e molhos

pré-preparados).

No que a producéo e comercializagdo de produtos de tomate diz respeito, cumpre reiterar
a auséncia de sobreposicdo entre as actividades da SUGAL e da TOMGAL, pelo que,
ndo sendo distintas as conclusBes relativas a analise jus-concorrencial em funcdo da
delimitacdo dos mercados de produtos de tomate que venha a ser adoptada, a AdC aceita,
no ambito do presente procedimento, a definicdo dos mercados do produto relevantes

propostos pela Notificante.

Finalmente, no que se refere a comercializagdo de sementes, a notificante defende, na
esteira da pratica deciséria da Autoridade da Concorréncia® e da Comissdo Europeia’,

que, na perspectiva da procura, os diferentes tipos de sementes ndo sdo substituiveis

" Na sua decisdo de 3 de Maio adoptada no ambito do processo Ccent. 24/2007 - TOMGAL / IDAL, a AdC
concluiu que, na perspectiva da procura, o concentrado de tomate ndo é facilmente substituivel por outros
produtos, e que, na perspectiva da oferta, qualquer produtor de concentrado de tomate se encontra em condicGes
de produzir as diferentes categorias deste tipo de produto.

8 Cfr. referéncias da Notificante aos casos Ccent. 27/2005 — Florimond Desprez/Advanta Lambda e Ccent. 8/2005
— Monsanto/Seminis, e Ccent. 23/2007 — TOMGAL/IDAL.

 Cfr. referéncias da Notificante aos casos Comp/M.3506 — Fox Paine/Advanta, Comp/IV/M.556 —
Zeneca/Vanderhave e Comp/IV/M.1497 — Novartis/Maisadour.

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 6
como confidencial.
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entre si, pelo que se justificara delimitar o mercado relevante como o mercado de

sementes de tomate.

Atendendo a préatica decisoria referida no ponto anterior, a AdC entende que a
comercializacdo de sementes de tomate para uso industrial constitui um mercado do

produto relevante, no ambito do presente procedimento.

Mercado Geografico Relevante

A notificante defende que o mercado do concentrado de tomate é de &mbito geografico
supra-nacional, sendo mesmo mundial, tendo em conta, entre outros factores, a forma
como o mercado determina a uniformizacdo dos precos a nivel internacional, o reduzido
grau de perecibilidade do produto, e a respectiva compatibilidade com o transporte de

longa duragéo.

Ja quanto aos mercados de produtos derivados de tomate e ao mercado de sementes de
tomate, argumenta a Notificante que, ndo se verificando, a este nivel, qualquer tipo de
impacto jus-concorrencial ou sobreposi¢do horizontal entre as empresas envolvidas na
presente operacdo, a respectiva delimitacdo geogréfica dos mercados pode ser deixada

em aberto.

A AdC entende, para efeitos do presente procedimento, que ndo é necessario apresentar
uma definicdo exacta dos mercados geogréaficos relevantes, atento, designadamente, o
facto das conclusdes relativas a avaliacdo jus-concorrencial ndo serem distintas em
funcdo de se considerar uma delimitacdo nacional ou supra-nacional dos mercados do

produto relevantes, conforme analise que sera apresentada infra.

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 7
como confidencial.
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5.3 Conclusao

27. Em face do exposto, os mercados relevantes, para efeitos da presente operacdo,
correspondem aos (i) mercado da producdo e comercializacdo de concentrado de
tomate, (ii) mercados da producdo e comercializacdo de produtos de tomate, e (iii)
mercado da comercializagdo de sementes de tomate para uso industrial, podendo a
respectiva delimitacdo geografica dos mercados ser deixada em aberto.

VI - AVALIACAO JUSCONCORRENCIAL

6.1  Estrutura do Mercado e Avalia¢do Jusconcorrencial

A producdo e comercializacdo de concentrado de tomate

28. A producéo nacional de concentrado de tomate correspondeu, na campanha de 2005/06,
a cerca de [<300] mil toneladas®™, tendo-se assistido a um crescimento acumulado de
cerca de [0-20]% entre a campanha de 2001/02 e a campanha de 2005/06.

29. J& o consumo nacional de concentrado de tomate ascendeu, em 2006, a cerca de [...] mil
toneladas, sendo a diferenca entre a produgédo e o consumo explicada pelas exportacdes
liquidas do produto em causa. Ou seja, 0 consumo nacional de concentrado de tomate
corresponde a cerca de [reduzido]% de toda a produgéo nacional, sendo grande parte da

producéo nacional destinada aos mercados externos.

30. Do ponto de vista da estrutura da oferta, actuam no mercado nacional de concentrado de

tomate diversas empresas, sendo que as participantes na presente operacdo de

10 Cfr. estudo “Novo modelo de incentivos & produgdo de tomate”, da autoria da empresa Deloitte, fornecido &
AdC pela Notificante. Neste estudo, conclui-se que a producédo de produto acabado de tomate é de [...] toneladas
(campanha de 2005/06), tendo ainda sido referido que cerca de [...]% deste produto acabado corresponde a

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 8
como confidencial.
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de tomate (cfr. tabela seguinte).

Tabela 3: Quotas no mercado do concentrado de tomate, em Portugal (em volume)

2004 2005 2006
SUGAL [0-10]% [0-10]% [0-10]%
TOMGAL [0-10]% [0-10]% [0-10]%

Fonte: Notificante.

31.

32.

33.

Para além das empresas participantes na presente operagdo de concentracao, a notificante
identificou mais 8 empresas activas na transformacgéo de tomate, em Portugal, tais como

a Compal, a Italagro e a FIT, a Sopragol, a Sutol, a Tomsil, a Campil e a Tomatagro.

Face as quotas de mercado apresentadas na tabela anterior, conclui-se que, da presente
operacdo de concentracdo, resulta um Delta** de cerca de [<250]. Ora, este valor de
Delta € claramente inferior ao valor que, segundo a prética deciséria da AdC e da
Comissdo Europeia, seria susceptivel de dar origem a preocupagfes concorrenciais de

natureza horizontal.

Acresce que, podendo o mercado do concentrado de tomate ter uma delimitacdo de
ambito geografico mais lato do que o territorio nacional, os precos do concentrado de
tomate serdo determinados pelas condicdes de procura e de oferta dos mercados

internacionais. Ora, as empresas participantes na operacdo apresentam uma quota de

concentrado de tomate (os restantes [...]% sdo constituidos essencialmente por tomate pelado ndo inteiro e sumo
de tomate).

1 Por Delta entende-se a diferenca entre o valor do IHH pés-concentracéo e o valor do IHH pré-concentragio,
sendo que o IHH ou indice de Herfindahl-Hirschman ¢ uma medida do grau de concentragdo do mercado
calculada como a soma dos quadrados das quotas das empresas a actuar no mercado relevante. A Comissédo
Europeia aplica frequentemente o IHH para conhecer o nivel de concentragdo global existente no mercado — neste
sentido vdo as mais recentes orientagdes em matéria de apreciacdo de concentracfes nos termos do Regulamento
de controlo de concentragdes (cfr. Comunicagao 2004/C 31/03 publicada no JOCE de 5.02.2004).

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 9
como confidencial.
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mercado conjunta de [0-10]% no Espaco Econdmico Europeu, e de [0-10]% a nivel
mundial, pelo que serd improvavel que estas duas empresas tenham qualquer influéncia
sobre os precos internacionais do concentrado de tomate, mesmo no cenario pos-

operagdo™.

Diga-se ainda que os principais utilizadores do concentrado de tomate sdo clientes
industriais, que transformam o concentrado de tomate em diversos produtos de tomate
(ketchup, produtos derivados do tomate para cozinhar e molhos pré-preparados). Ora,
sendo o concentrado de tomate um produto tendencialmente homogéneo, e havendo
diversas fontes de fornecimento a nivel nacional ou mesmo Europeu, podera concluir-se
que os utilizadores deste produto terdo um poder negocial importante face aos produtores

de concentrado de tomate.

Ainda que da presente operagdo de concentracdo resulte um reforco de integracéo
vertical, na medida em que a TOMGAL se encontra activa na producdo de produtos de
tomate (ketchup, produtos derivados de tomate para cozinhar e molhos pré-preparados),
0s quais sdo produzidos a partir de concentrado do tomate, a estrutura de oferta no
mercado de concentrado de tomate e dos mercados a jusante (cfr. anélise infra) permite
concluir que a presente operacdo ndo é susceptivel de dar origem a preocupagdes

concorrenciais de natureza vertical.

Face ao supra exposto, conclui-se que a presente operacdo de concentracdo nao é
susceptivel de conduzir a criacdo ou reforco de uma posi¢do dominante, da qual possam
resultar entraves significativos a concorréncia, no mercado da producdo e

comercializacdo de concentrado de tomate.

A producédo e comercializacdo de produtos de tomate

12 Os dados de quotas de mercado das empresas participantes na presente operagdo, no EEE e a nivel mundial,
foram fornecidos pela Notificante.

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 10
como confidencial.
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Conforme supra indicado, apenas a TOMGAL se encontra presente nos mercados de
producdo e comercializacdo de produtos de tomate (ketchup, produtos derivados de
tomate para cozinhar e molhos pré-preparados), tanto ao nivel da comercializacdo junto

do sector do retalho como junto do sector do food service.

Ja a SUGAL apenas produz e comercializa concentrado de tomate, ndo se encontrando

activa nos mercados de produgéo e comercializacdo de produtos de tomate.

Nestes termos, e atento o facto da SUGAL ndo estar presente na producdo e
comercializacdo de produtos de tomate, quer junto do sector do retalho como junto do
sector do food service, considera a AdC que a presente operacdo de concentracdo nédo é
susceptivel de conduzir a criacdo ou reforco de uma posi¢do dominante, da qual possam

resultar entraves significativos a concorréncia, nos referidos mercados.

A conclusdo do ponto anterior € ainda reforcada por um conjunto de factos adicionais.
Desde logo, porque a TOMGAL enfrenta a concorréncia de varios grupos nacionais e
internacionais da industria alimentar (v.g., as marcas Calvé, Heinz, Compal, Savora,
Ferbar, knorr, Grand’ltalia, Milaneza, Vaqueiro e Maggi) e das marcas proprias das

cadeias de distribuigéo (v.g., Continente, Pingo Doce).

Por outro lado, as cadeias de distribuicdo sdo os principais clientes da TOMGAL, no
sector do retalho, as quais apresentardo um poder negocial significativo face aos
produtores dos bens em analise, o que resulta da sua grande dimensdo, de terem acesso a
diversas fontes de fornecimento, e, inclusive, de terem vindo a desenvolver com sucesso

as suas proprias marcas de distribuicéo.

Por ultimo, ndo se verifica qualquer impacto concorrencial negativo da presente
operacdo, por via da participacdo que a TOMGAL, através da IDAL, detém na

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 11
como confidencial.
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CATERPLUS (empresa activa na comercializagdo de servicos de food service), na
medida em que a integracdo vertical entre a IDAL e a CATERPLUS ja se verificava no
cendrio pré-operacdo, em nada se alterando a situacdo em resultado da operagdo de

concentracdo em aprego.

Do supra exposto, conclui-se que a presente operacdo de concentracdo ndo € susceptivel
de conduzir a cria¢do ou reforco de uma posicdo dominante, da qual possam resultar
entraves significativos a concorréncia nos mercados de produgdo e comercializacdo de

produtos de tomate.

A comercializacdo de sementes de tomate para uso industrial

Conforme supra indicado, a TOMGAL, atraves da CIFO, actua no mercado de

comercializacdo de sementes de tomate, na sua qualidade de [distribuidor].

Ja a SUGAL, que apenas produz e comercializa concentrado de tomate, ndo se encontra

activa no mercado de comercializagdo de sementes de tomate para uso industrial.

Atento o facto da SUGAL néo estar presente na comercializagcdo de sementes de tomate
para uso industrial, considera a AdC que a presente operacdo de concentracdo nao é
susceptivel de conduzir a criacdo ou refor¢o de uma posicdo dominante, da qual possam

resultar entraves significativos a concorréncia, no mercado em aprego.

Ademais, a Notificante defende a auséncia de barreiras a entrada no mercado nacional de
sementes de tomate, na medida em que a compra e venda de sementes no espaco intra-

comunitério é livre e o custo de transporte negligenciavel.

Por outro lado, acrescenta ainda a notificante que, normalmente, a compra de sementes

de tomate esta centralizada nas Organizagdes de Produtores, que as adquirem para 0

Nota: indicam-se entre paréntesis rectos as informacgoes cujo contelido exacto haja sido considerado 12
como confidencial.
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conjunto dos seus associados. Em resultado, os agricultores reforcam nédo sé o seu poder
negocial junto dos fornecedores de sementes, como também se tornam clientes mais
exigentes a nivel técnico, por terem acesso a testes de qualidade e produtividade

realizadas através das Organizacdes de Produtores™.

Do supra exposto, conclui-se que a presente operacdo de concentracdo ndo € susceptivel
de conduzir a criacdo ou reforco de uma posicdo dominante, da qual possam resultar
entraves significativos a concorréncia no mercado de comercializagcdo de sementes de

tomate para uso industrial.
VIl - AUDIENCIA DE INTERESSADOS

Nos termos do n.° 2 do artigo 38.° da Lei n.° 18/2003, de 11 de Junho, foi dispensada a
audicdo prévia dos autores da notificacdo, dada a auséncia de contra-interessados e 0

sentido da decisdo que é de ndo oposi¢éo.

VIl - CONCLUSAO

Face ao exposto, o Conselho da Autoridade da Concorréncia, no uso da competéncia que
Ihe é conferida pela alinea b) do n.° 1, do artigo 17.° dos Estatutos, aprovados pelo
Decreto-Lei n.° 10/2003, de 18 de Janeiro, delibera, nos termos da alinea b) do n.° 1 do
artigo 35.° da Lei n.° 18/2003, de 11 de Junho, ndo se opor a presente operacdo de
concentracdo, uma vez que a mesma ndo € susceptivel de criar ou reforcar uma posicédo
dominante da qual possam resultar entraves significativos a concorréncia efectiva nos (i)

mercado da producdo e comercializacdo de concentrado de tomate, (ii) mercados da

13 Este tipo de argumentacéo foi igualmente demonstrado pela AdC na sua Decis&o no ambito do processo Ccent.
27/2005 - Florimond Desprez / Advanta Lambda de 19 de Maio de 2005, em que 0 mercado relevante em apreco
era 0 da comercializagdo de sementes de beterraba.
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producéo e comercializacdo de produtos de tomate, e (iii) mercado da comercializacéo

de sementes de tomate para uso industrial, no territorio nacional.

Lisboa, de Dezembro de 2007

O Conselho da Autoridade da Concorréncia

Prof. Doutor Abel Mateus

(Presidente)

Doutor Eduardo Lopes Rodrigues Dra. Teresa Moreira
(Vogal) (Vogal)
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